
Ontwikkelprogramma 
Nieuwe Stadsdorpen 2024

31 juli de Wallenbuurt1



Na de kick off  keuze voor workshop 
Visie   Doelgroep & Communicatie aanpak2



Programma voor vandaag
Deel 1:

 Hoe kom je van Visie naar Doelgroep(en) en weet je wie dat zijn en wat hun wensen zijn?

Pauze

Deel 2: 

 Doelgroep en afstemming van je website en nieuwsbrieven door Jeroen loeffen van Coloci

Laatste kwartier: 

 Afspraken en keuze volgende workshop voor ONS

Borrel en afsluiting 
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De Visie van je Stadsdorp 
is de kern en je 
uitgangspunt!
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 Noteer je visie  

 Noteer ook kernwoorden die daarbij belangrijk zijn 
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Visie van mijn Stadsdorp 

Kernwoorden /waarden zijn
•   
•   
•   
•   
 
Doelgroep(en)

Wat typeert 

Stap 1 op de flap 



Ontdekken in ‘tweetallen’ 6



Wat Is Een Socratisch Gesprek?7

 Een socratisch gesprek is een gemeenschappelijk 
gesprek waarin we onderzoeken wat we denken 
en WAAROM. 

 De socratische gespreksbenadering houdt in dat 
gesprekspartners hun oordeel uitstellen en 
nauwkeurig luisteren naar elkaar. Ze verzanden 
daardoor niet in een uitwisseling van meningen, 
maar kunnen het gesprek verdiepen en 
gezamenlijk tot wijsheid komen.



Waarom?

• Waarom wil je dat?

• Waarom vind je dat?

• Waarom moet dat?

• Waarom niet?

• Waarom niet?

• Waarom niet?
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9

Van Visie 
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Hoe maak je een doelgroep analyse? 
 In een doelgroepenanalyse breng je in kaart wie je doelgroepen precies zijn. 

 Je noteert bijvoorbeeld demografische gegevens, opleiding, werk en inkomen, 

gezondheidsfactoren, fysieke omgeving, cultuur, interesses, wensen en behoeften, 

enzovoort.  Voor je analyse maak je een selectie van de relevante parameters.
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Kijk eens bij Gebied in Beeld
Je wijk of buurt in cijfers

Via de speciale website Gebied in Beeld van de Gemeente Amsterdam kun je op wijk- en 
buurtniveau allerlei cijfers over je wijk bekijken via een zogenaamd dashboard.

De link: 

vrijdag 5 november 
2021
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https://gebiedinbeeld.amsterdam.nl/#/dashboard?gebied=DX01&wijk&buurt&thema=Gebied%20in%20het%20kort


vrijdag 5 november 
2021Workshop Inclusiviteit - Netwerk Amsterdamse Stadsdorpen
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11 thema’s waarvan 5 zeer interessant voor Stadsdorpen
 Gebied in het Kort: hierin kun je onder meer zien hoeveel inwoners je buurt 

heeft, wat het oordeel is van de bewoners over de ontwikkeling van de buurt en 
hoe het is gesteld met de sociale cohesie.

 Bevolking: dit laat de leeftijdsverdeling zien in de buurt, de samenstelling van 
huishoudens en de migratieachtergrond van de buurtbewoners.

 Welzijn, Zorg en Sport: dit verschaft informatie over de leefsituatie-index, het 
percentage eenzame bewoners in je wijk en zorgcijfers omtrent leefstijl, 
gezondheid en mantelzorg.

 Werk, inkomen en participatie: hierin wordt onder andere de betrokkenheid bij 
de buurt gerapporteerd.

 Sociale Kracht: hierin is zichtbaar de Sociaal Economische Status (SES) van 
buurtbewoners, de Kwetsbaarheidsscore en een score qua Draagkracht. 
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Uitgelicht:  Draagkracht
Hoe wordt het onderdeel Draagkracht berekend?
Draagkracht bestaat uit twee onderdelen: Sociale Cohesie en Buurtactiviteiten per 1000 
inwoners.

Omdat sociale cohesie zo’n belangrijk doel is voor bijna alle stadsdorpen lichten we deze 
er speciaal uit.

De score per wijk/buurt op sociale cohesie wordt berekend op basis van de volgende 
stellingen:

 De mensen kennen elkaar in deze buurt nauwelijks
 De mensen gaan in deze buurt op een prettige manier met elkaar om
 Ik woon in een gezellige buurt, waar veel saamhorigheid is
 Ik voel me thuis bij de mensen die in deze buurt wonen.

vrijdag 5 november 
2021
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Visie van mijn Stadsdorp 

Kernwoorden /waarden zijn
•   
•   
•   
•   
 
Doelgroep(en)

Wat typeert 

Stap 2 op de flap 
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Beantwoord in je doelgroep analyse in ieder geval de volgende vragen:

• Wat zijn de algemene kenmerken van mijn doelgroep(en)? ...

• Welke behoeften hebben ze? ...

• Hoe kan het Stadsdorp hieraan bijdragen? ...

Woonsituatie

Culturele achtergrond

Draagkracht 

Info en feiten

Behoeften en drijfveren 
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Voorbeeld 
In gesprek gaan
met de doelgroep  
over wat typeert mij



Hoe kom je erachter wat goed past?18

Brainstorm 

…..samen in gesprek  



PAUZE met drankjes
19
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Websites deelnemende stadsdorpen 

 Dit zijn de websites van de deelnemende stadsdorpen aan het ONS-programma. Sommigen 
hebben nog geen website.

 Stadsdorp Slotervaart-Noord: https://www.stadsdorp-slotervaart-noord.nl/slotervaartnoord

 Stadsdorp Ons Amstelkwartier: https://onsamstelkwartier.nl/amstelkwartier

 Bewonersorganisatie Wallenbuurt: https://www.wallenbuurt.amsterdam/wallenbuurt

 Stadsdorp Hemsterhuisbuurt: https://hemsterhuisbuurt.nl/hemsterhuis

 Doe je Mee Ijburg/Zeeburg: https://ijburgdoejemee.nl/ijburgdjm

 Stadsdorp de Aker: https://www.stadsdorpaker.nl/aker

 Stadsdorp Meer en Vaart: nog geen website

 Stadsdorp Nieuw Aalsmeer:  nog geen website
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